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A.母婴人群特点及行为分析



新生代调研人群定义

育龄期：
20-44岁已婚女性，且没有孩子

孕期： 
20-44岁已婚女性，且已怀孕

生育期：
 20-44岁已婚女性，且已有0-6岁孩子

备注：样本中不包括在孕期且已有孩子的女性



 不同时期母婴人群价值观及生活方式

育龄期人群特点： 孕期人群特点： 生育后人群特点：

BASE=20-44岁&女性&已婚/同居 
Source: CC16SP CMMS 2016中国市场与媒体研究

育龄期人群N=3477，孕期人群N=239，生育后人群N=3332

向往浪漫生活
追求时髦

向往成功
重视朋友

追求流行
敢于承担风险

重视社交圈

看重物品质量 偏传统
重视家庭

注重饮食

亲近自然
喜欢规律生活

常冲动
能同时处理多件事物

开销变大

重视家庭
重视孩子意愿

不断学习新事物

做事果断



新媒体活跃窗口期，影响深远

育龄期 孕期 生育后

新闻 办公 出行

与常规人群生活无异 对信息搜集、减压、社交分享、拍照购物的APP需求增加

新闻 娱乐 社交 摄影购物 音乐

BASE=20-44岁&女性&已婚/同居 
Source: CC16SP CMMS 2016中国市场与媒体研究

育龄期人群N=3477，孕期人群N=239，生育后人群N=3332

视频



B.关于孕妇妈妈的真相



关于孕妇妈妈的传统认知

年轻辣妈
正流行

怕辐射 
不玩手机

减少出门
家里蹲

孕后没空
去旅游



本科以上学历

78%

怀孕年龄在30岁以上 61%

孕妈妈高领高知高消费

数据来源：群邑移动蜂鸟



Ø 过去三年中手机上网使用占比增长52.5% Ø 2014年起手机使用时长超过电视

2.5小时/天

3.9小时/天

2.8小时/天

52.5%

Ø 孕期妈妈夜间电视收视比例变高

各设备使用变迁

BASE=20-44岁&女性&已婚/同居 
Source: CC16SP CMMS 2016中国市场与媒体研究

育龄期人群N=3477，孕期人群N=239，生育后人群N=3332

孕妈妈手机常使用



孕妈妈生活丰富 热衷境外游

孕期

64.4%

生育后

67.0%

51.2%
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长途飞机，短途自驾特征明显

39.0% 39.7% 38.2%

29.7%20.4% 27.1%

31.7%

16.0%
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孕妈妈日常出行青睐私家车

15.3%
孕期

4.9%
育龄期

5.2%
生育后

26.2%
生育后

16.5%
育龄期

24%
孕期

BASE=20-44岁&女性&已婚/同居 
Source: CC16SP CMMS 2016中国市场与媒体研究

育龄期人群N=3477，孕期人群N=239，生育后人群N=3332



             孕妈妈购车更看重安全性能

品牌降低

11%

价格降低

38%安全性能增长

40%

备注：与育龄期女性对比
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n 生育后妈妈旅游比例有明显提升

n 随着孩子年龄的增长，出游比例提升也在增加

台湾

日本133

韩国 127

香港 122

110

孕后不出游？NONONO

BASE=20-44岁&女性&已婚/同居 
Source: CC16SP CMMS 2016中国市场与媒体研究

育龄期人群N=3477，孕期人群N=239，生育后人群N=3332



C.孕期家庭成员的APP使用行为



新妈妈新爸爸
购
物

出
行

理
财

社
交

数据来源：群邑移动蜂鸟，新生代

新爸爸新妈妈对APP各有偏好



理财类

43.5%

GPS类

50.9%

无孩子男性33.8%

新爸爸“钱包”压力山大

无孩子男性28.3%

购物类

54.8%

无孩子男性41.8%
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35.5%

工具类

无孩子男性23.7%



蜂鸟洞察方式

北京

成都

深圳

上海

安阳

咸宁重庆



新生代连续研究数据库



结   语

全方位全媒体
触达母婴目标人群

以家庭为单位扩大
营销维度

新一代孕妇妈妈的画像



THANK YOU


